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IL CONCORSO L’OpenartAwards premia la comunicazione creativa

E la pubblicita, che bellezza

DI GLaubia GANFORA

di pubblicita esprimono per la collettivita cid che

i sogni esprimono per l'individuo”. Non esiste
nulla di piti vero. La comunicazione al giorno d’oggi, as-
sume un ruolo fondamentale in ogni minimo aspetto del-
la nostra vita, I’economia in primis. E chi opera a Napo-
li in quest’ottica ¢ Openart Napoli, un istituto che da ol-
tre 14 anni svolge a Napoli corsi di comunicazione visi-
va e grafica pubblicitaria. Alla conferenza stampa, tenu-
tasi ieri, nelle Sale del Pan - Palazzo delle Arti Napoli, ¢
stato presentato OpenartAwards 2014 - Premio alla Pub-
blicita, unico evento campano dedicato alla comunica-
zione, riservato alle aziende di tutto il territorio italiano,
contraddistintesi nel settore della comunicazione e del
marketing.
La serata finale del concorso, condotta dall’attrice Kiara
Tomaselli, avra luogo domani alle 17, al Pan. Senza al-
cun scopo di lucro, la manifestazione non & una sempli-
ce premiazione ma qualcosa di pit. Se vi dicessi che a

M arshall McLuhan nel 1951, scrisse: “Le agenzia

scegliere 1 vincitori saranno gli studenti dei corsi di gra-
fica e comunicazione visiva? Si, & proprio cosi.

I creativi di domani premiano i creativi di oggi. Ed € pro-
prio questa I'essenza della rassegna, il fatto che non sia so-
lo un premio alla pubblicita ma che abbia una forte va-
lenza sociale, sottolinea Federico Donatelli, responsabi-
le Openart. Presenti al meeting di presentazione anche
due, delle oltre 40 aziende partecipanti: Roberto Guari-
glia di Guariglia adv e Nicola Lovaglio di Ogi adv.
Entrambi operanti nel napoletano, riconoscono I'impor-
tanza di esser giudicati dai giovanni di oggi, che forse
dal punto di vista lavorativo potrebbero non esser pron-
ti, ma che quanto a creativitd non hanno limiti. In una na-
zione in cui eventi del genere, sono centralizzati al Nord,,
Openartaward, dal Sud, punta ad essere un concorso sem-
pre piu di rilievo. Non a caso dai 90 lavori della prima
edizione, si ¢ passati a 305, con oltre 215 brand coinvol-
ti a livello nazionale.

Nel corso della cerimonia di premiazione, sono previsti,
un primo, un secondo e un terzo premio, per le seguenti
sezioni: video e radio, logos, outdoor, direct marketing,

print, packaging, multimedia, other.

Openartawars auspica in un momento di crescita soprat-
tutto per gli studenti dell'istituto, che attraverso le vota-
zioni ¢ lo studio dei lavori professionisti di oggi, hanno
I’occasione di affacciarsi, seppur per pochi minuti, al
mondo del lavoro.

L’evento, che giunge alla sua terza edizione, gode del pa-
trocinio del Ministero dello Sviluppo Economico, della
Regione Campania e del Comune di Napoli e della col-
laborazione di NapoliFilmFestival, ArtistilnVetrina, Car-
tiere Fedrigoni e Pixartprinting, societa che hanno mes-
80 a disposizione i propri mezzi.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del cliente, non riproducibile




